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CARRERA:
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CURSO:
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SECCION: |C
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CARGA HORARIA TOTAL: |72
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HORAS TEORICAS: | 50

HORAS PRACTICAS: | 22

ESTRATEGIAS DE

: ~ EVALUACION DE MEDIOS/
MESES OBJETIVOS de la Unidad CONTENIDOS ENSENANZA Y
APRENDIZAJE LOS APRENDIZAJES RECURSOS
UNIDAD 1 1.1. Concepto. Presentacion de e Intercambio de ¢ Materiales de uso
Agosto MARKETING ESTRATEGICO 1.2. Diferencias entre marketing conceptos iniciales de opiniones y permanente:
- Distinguir las diferencias entre operativo y estratégico. la asignatura comentarios de marcador, pizarra,
marketing operativo y 1.3. El nuevo papel del marketing Analisis de casos y experiencias de los borrador
estratégico. estrategico. Cuestionarios estudiantes
1.4. El marketing estratégico, Sesiones plenarias respecto a la * Internet para uso de
- Establecer la importancia de las factor de democracia Trabajos individuales y asignatura smartphones de
estrategias en el campo del econémica. grupales mediante e Completar textos docente y
marketing. 1.5. El nuevo consumidor. lectura de articulos y con palabras y estudiantes
1.6. Elnuevo entorno redaccion de sintesis conceptos claves  |o \Materiales digitales:
Competltlvo. |nveStigaCi0neS presentados en Libros’ revistas y
Eﬁ?&g'j;?gsei o . gﬁiﬁtionarios articulos en formato
UNIDAD 2 equipo « Exposiciones PDF, WORD y WEB
EL COMPORTAMENTO DE 2.1. El comprador, agente activo Elaboracion de Mapas individuales o en e Materiales
ELECCION DEL COMPRADOR de decision. conceptuales equipo Impresos: Libros de
Sescribir | ot 2.2. Ezlat(izgfg](?c:%?]%rs’ productor de Glosario de términos * Investigaciones textos y Revistas
- Describir los comportamientos y . 5 e Pruebas orales i
necesidades del consumidor para | 2-3- Mogeliiaciér}t_d?l_go?cepto E;(?rrit[](?:es orales o e Pruebas escritas ’ E?grlfnoésticos para
. : roducto multiatributo. y
una efgctlva estrategia de o4 EI consumidor y la Repor';es de e Elaboracion de Powerpoint y Prezi
marketing. Nformacion entrevistas Mapas
L conceptuales
2.5. Los comportamientos de e Glosario de
respuesta del comprador. BIMINOS
2.6. Medida de la respuesta
comportamental. * Reportes de
2.7. Las medidas de actividades
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satisfaccion/insatisfaccion.

experimentales o
practicas de campo
guiadas,

Reportes de

entrevistas
Setiembre | UNIDAD 3 3.1. Elanalisis de e Andlisis de casos y e Completar textos Materiales de uso
EL ANALISIS DE LAS macrosegmentacion. Cuestionarios con palabrasy permanente:
NECESIDADES A TRAVES DE | 3-2. Elanalisisde e Sesiones plenarias conceptos claves marcador, pizarra,
LA SEGMENTACION mlcrosegment_a,mon. ° Trabajos |nd|\/.|dua|es y presentados en borrador
-Describir los pasos para la 3.3. La segmentacion de los grupales mediante clase Internet para uso de
g mercados industriales. lectura de articulos y e Cuestionarios P
eleccion de un mercadometaa | 34, | a puesta en practica de una redaccion de sintesis | o Exposiciones smartphones de
partir del analisis de las estrategia de segmentacion. | ¢ |nvestigaciones individuales o en docente y
necesidades a través de la macro e Exposiciones equipo estudiantes
0 micro segmentacion de individuales o en ¢ Investigaciones Materiales digitales:
mercados. equipo  Pruebas orales Libros, revistas y
o Elaboraciéln de Mapas | ¢ Pruebas gscritas articulos en formato
conceptua es e Elaboracion de PDF, WORD y WEB
UNIDAD 4 e Glosario de términos Mapas )
h . e Examenes orales o conceptuales Materiales
EL ANALISIS DEL ATRACTIVO | 4.1. Conceptos basicos en el - - Impresos: Libros de
nalisis de la demanda escritos e Glosario de :
DEL MERCADQ analisis de d e Reportes de términos textos y Revistas
- Determinar el tipo de mercado | 4-2- Elsttr)uclztura de la demanda entrevistas » Reportes de Equipos
en el que puede competir la global. . : ivi Ati
que p P 4.3. El modelo del ciclo de vida actividades | Informaticos para
empresa de acuerdo a su del producto. experimentales o Powerpoint y Prezi
competitividad. 4.4. Los métodos de prevision de practicas de campo
" guiadas,
la demanda.
e Reportes de
entrevistas
Octubre UNIDAD 5 5.1. Nocion de la ventaja e Andlisis de casos y e Completar textos Materiales de uso

EL ANALISIS DE LA
COMPETITIVIDAD DE LA
EMPRESA

Elegir una estrategia de

marketing conforme a la

competitiva.

5.2. Nocion de “rivalidad
ampliada”.

5.3. El andlisis de las situaciones
competitivas.

Cuestionarios
Sesiones plenarias
Trabajos individuales y
grupales mediante
lectura de articulos y

con palabras 'y
conceptos claves
presentados en
clase
Cuestionarios

permanente:
marcador, pizarra,
borrador

Internet para uso de
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aplicacion de los conceptos de
empresa lider, retadora,

5.4. Laventaja en costey el
efecto de experiencia.

redaccion de sintesis
Investigaciones

Exposiciones
individuales o en

smartphones de
docente y

seguidora y especialista de * Exposiciones equipo estudiantes
mercado. individuales o en * Investigaciones o Materiales digitales:
equipo * Pruebas orales Libros, revistas y
e Elaboracion de Mapas | e Pruebas escritas .
conceptuales e Elaboracién de articulos en formato
e Glosario de términos Mapas PDF, WORD y WEB
e Examenes orales o conceptuales e Materiales
escritos e Glosario de Impresos: Libros de
e Reportes de términos textos y Revistas
entrevistas * Reportes de e Equipos
actmc_iades Informéaticos para
experimentales o P int v Prezi
practicas de campo owerpointy Frezi
guiadas,
e Reportes de
entrevistas
Noviembre | UNIDAD 6 6.1. Analisis de la cartera de e Andlisis de casos y e Completar textos ¢ Materiales de uso
LA ELECCION DE UNA actividades. Cuestionarios con palabras 'y permanente:
ESTRATEGIA DE MARKETING | 6.2. Las estrategias basicas de e Sesiones plenarias conceptos claves marcador, pizarra,
desarrollo. e Trabajos individuales y presentados en borrador
6.3. Las estrategias de grupales mediante clase
Interpretar las estrategias de crecimiento. lectura de articulos y e Cuestionarios e Internet para uso de
crecimiento de una empresa. 6.4. Las estrategias competitivas. redaccion de sintesis e Exposiciones smartphones de
¢ Investigaciones individuales o en docente y
e Exposiciones equipo estudiantes
individuales o en e Investigaciones e Materiales digitales:
equipo ¢ Pruebas orales Libros, revistas y
e Elaboracién de Mapas | e Pruebas escritas articulos en formato
conceptuales e Elaboracién de

Glosario de términos
Examenes orales o
escritos

Reportes de
entrevistas

Mapas
conceptuales
Glosario de
términos
Reportes de

PDF, WORD y WEB
e Materiales
Impresos: Libros de
textos y Revistas
e Equipos
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actividades Informaticos para
experimentales o Powerpoint y Prezi
practicas de campo
guiadas,

e Reportes de
entrevistas

Bibliografia - Lambin, Jean Jacques. MARKETING ESTRATEGICO. Editorial McGraw Hill. Interamericana de Espafia S.A.
Tercer edicién. 1995.

- Kotler, Philip. DIRECCION DE MERCADOTECNIA. Prentice Hall. México.

Basica

Complementaria




